Q Mosseedorf

O Schénbiihl Shoppyland ' p assen g er tv
(7] ;

Q Schénbiihl RBS

Hier werben Sie gesehen.




Livesystems AG | Waldeggstrasse 37 | 3097 Liebefeld | Switzerland | info@livesystems.ch | Phone +41(0)31810 0010

Werbewirkungsanalyse
IKEA-Spot mit SMS-Wettbewerb

Ausgangslage

Mit einer gemeinsamen Studie haben Livesystems, Publicitas und IKEA im
Februar 2011 die Werbewirkung digitaler Werbung im &ffentlichen Busverkehr
des Grossraums St. Gallen analysiert. Anhand eines kostenpflichtigen
SMS-Wettbewerbs wurde die Kundenresonanz und Werbewirkung gemessen
und analysiert.

Die Fahrgdste im 6ffentlichen Busverkehr (VBSG, Postauto und Regiobusse

im Grossraum St. Gallen) hatten die Méglichkeit durch Teilnahme via

SMS (Fr. 0.50) einen von fiinf IKEA-Einkaufsgutscheinen im Wert von 1000.-

zu gewinnen. Dafiir wurde wahrend 2 Wochen eine Kampagne mit Sujetrotation
im gesamten Ostschweizer Busnetz geschaltet. Die Aufforderung zur
Wettbewerbsteilnahme via SMS wurde am Schluss des Spots kommuniziert.

Eckdaten der Analyse

Regionen Publikum pro Tag Bildschirme
-St. Gallen 81600 144
-See 10100 19
-Gossau 9500 17
- Al/AR 6 400 n
- Bischofzell/Wittenbach 5300 8
- Toggenburg 5300 6
- Wil 3600 15
- Rheintal 1500 18
Gesamt 123 300 228
Ausstrahlungsdauer 14 Tage

Ausstrahlungsperiode 14.-27.Februar 201

Spotlénge 10 Sekunden

Typ Slideshow-Spot

Kosten fir die Kampagne ca.CHF12000.-

Kosten pro SMS CHF 0.40
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Ergebnis

Wahrend der Ausstrahlungszeit von 14 Tagen konnten 2 259 SMS von Wettbewerbsteilnehmern registriert
werden. Im Durchschnitt wurden innerhalb dieser zwei Wochen 161 SMS geschickt. Das Diagramm unten zeigt
die Wettbewerbsteilnahmen pro Tag.

Empfangene SMS

Datum

0 50 100 150 200 250 300 350

Das Diagramm unten zeigt die durchschnittliche Verteilung der gesendeten SMS verteilt (iber einen Tag.
Dabei hangt die Anzahl SMS pro Tageszeit mit der Verteilung des Fahrgastaufkommens zusammen.

Beispiel Verteilung der SMS-Teilnahmen am Dienstag, 15.02.2011

5
N
45
SMS
Zusammenfassung
Dauer @ SMS pro Tag SMS Gesamt
14 Tage 161 2259
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Medienvergleich

Vergleich der SMS-Resonanz mit anderen Werbetragern

Ein Vergleich mit anderen Werbetragern zeigt, dass Publikumsresonanz und insbesondere die Effizienz der

digitalen Werbung im &ffentlichen Verkehr von livead.chsehr gross ist. Untenstehend werden Reichweite,
Ausstrahlungsdauer, Publikum und Kosten in Relation zu Aktionen in anderen Medien-gattungen gesetzt.

Initiant Werbemedium | Wettbewerb | Werbetrager Dauer | Publikum | SMS Kosten Effizienz
[Name] [Tage] | [proTag] | [@Tag] | [fur Kampagne] [CHF /SMS]
Livesystems passengertv 5000.- IKEA- | 228Bildschirme 14 123300 161 12000 CHF CHF530/sms
Gutscheine
Partnerwinner.ch | Plakate (APG) Date mit 609 Plakate 14 100000 | 166 256 000 CHF CHF 110.-/sms
Prinz
Livesystems OV-Bildschirme | Weekendin 175 Bildschirme 14 84000 133 25575 CHF CHF13.50/sms
Grindelwald
Stadt Zurich Print 10 EURO 08 14 Tage im 14 727000 477 k.a. k.A.
(Gratiszeitung) | Tickets Tagesanzeiger
14 Tage im NEWS
Casino SG Radio (FM1) 20000 CHF Radiowerbung 21 150 000 97 k.a. k.A.
Zoo Basel Héngekartons 7500 CHF 1680 35 18000 55 21672 CHF CHF11.-/sms
(APG Traffic) Hangekartons
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Fazit

Die ausgesprochen hohe Publikumsresonanz lasst sich mit folgenden Faktoren begriinden:

\Y Aktualitdt
Die Inhalte auf den Bildschirmen sind abwechslungsreich, aktuell und vielfaltig. Taglich werden rund
100 neue News, kulturelle Inhalte, Wetter und Informationen des Verkehrsbetriebes auf den
Bildschirmen angezeigt. Das Werbemedium geniesst deshalb eine sehr hohe Aufmerksamkeit der
Fahrgaste.

\Y Auffillig platziert und grossflachig
Die Bildschirme sind zentral im Fahrzeug platziert. Jeder Fahrgast hat die Moglichkeit, die Inhalte auf
den Bildschirmen zu sehen. In der Regel werden 19}
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